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éQué eS AGOSTO 2025
Co-Branding?

Es un acuerdo estratégico entre ¢Por qué Co- Branding? Principios clave del co-branding

dos o mas marcas asociadas para
colaborar con el fin de alcanzar un
objetivo comun.

Este acuerdo abarca una amplia
gama de actividades de marketing,
incluyendo asociaciones,
promociones y patrocinios.

Establecer o aumentar la
preferencia del consumidor por
Beyond FarmGuardian y nuestros
socios clave.

Generar lealtad y diferenciacién
de marca.

Ingresar a nuevos mercados.

Promocionar nuevos productos o
nuevas aplicaciones de productos
existentes.

Involucrar al cliente y generar
relevancia en multiples puntos de
contacto.

Asociarse con otras marcas
fuertes.

Presentar la marca adecuada como
la dominante o principal en la
composicion visual (lockup).

No fusionar las identidades de
marca. Siempre mantener la
integridad de la marca Beyond
FarmGuardian.

Aprovechar nuestras guias de
marca; crear un entorno de
colaboracion donde nuestra marca
se sienta orgdnica dentro de la
experiencia.

Algunas asociaciones son Unicas y
requieren la consulta del equipo de
marketing de la marca. Contacta a
marketing@beyondtechnology.net.



Co-Branding
Checklist

Por favor, completa los siguientes
pasos para crear y co-brandear el
material promocional.

v/ Paso1l: Revisa el manual de
identidad de Beyond
FarmGuardian

v/ Paso 2:
2.1 Revisa la guia de lockup para
los logotipos en las paginas
siguientes.

2.2 Revisa los ejemplos de
dominancia de marca en las
siguientes paginas

v Paso 3: Revisa los recursos
comerciales disponibles de Beyond
FarmGuardian

e Sitio Web

e Presentacion Comercial
e Video

e Brochure

e Infografia



https://www.figma.com/proto/tEXwNjjMQivg7yCkn7N3PK/Manual-Identidad?page-id=0%3A1&node-id=1-2&p=f&viewport=133%2C70%2C0.08&t=yWwzi5yW6RBPClCm-1&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed
https://www.figma.com/proto/tEXwNjjMQivg7yCkn7N3PK/Manual-Identidad?page-id=0%3A1&node-id=1-2&p=f&viewport=133%2C70%2C0.08&t=yWwzi5yW6RBPClCm-1&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed
https://www.figma.com/proto/tEXwNjjMQivg7yCkn7N3PK/Manual-Identidad?page-id=0%3A1&node-id=1-2&p=f&viewport=133%2C70%2C0.08&t=yWwzi5yW6RBPClCm-1&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed
https://www.farmguardian.mx/es/
https://beyondtechnologynet.sharepoint.com/:p:/s/MarketingBeyond1/EQuQz2iwa3pDuyHYthDnWs8BplHfSzgdDUZ3XqjW-OH9Vw?e=dtORx7
https://youtu.be/jRLmmbQmh88?si=IFxeY4zDwBlfvgx-
https://beyondtechnologynet.sharepoint.com/:b:/s/MarketingBeyond1/EbKS-r5J1V5EltgsNTig9qABgpflSzaYXtmL0nQBu3skMA?e=LIvP0f
https://beyondtechnologynet.sharepoint.com/:b:/s/MarketingBeyond1/EYp6Hi-gf81KkTrdaV_SIzgBCv5Z5aOYhaDzuHT19Z-lHw?e=uKKy30

Guia para el lockup " SEUOND
de logotipos " FarmGuardian | [ECHNOLOGY

*Utilizar cuando los
elementos de la
marca Beyond
FarmGuardian sean

LOGO dominantes en la
PARTNER creatividad.

Lockup de logotipos co-brandeados

e |La colocacion de los logotipos

comunica la dominancia de marca. Beyond .
FarmGuardian

e El logotipo dominante siempre se
ubica a la izquierda, mientras que
el logotipo del socio va a la

derecha.
e Ambos logotipos deben tener el *Se utiliza cuando
mismo tamano visual. los elementos de
marca asociados
e El espacio en blanco se determina LOGO precominan enlo
({§ ”n °
por el ancho de la letra “G” en PARTNER

Beyond FarmGuardian.
Beyond

FarmGuardian

e Las guias de construccion del
bloqueo se mantienen iguales
para los tres casos de uso.
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Dominio
de la Marca

Dominancia de Beyond FarmGuardian
en materiales creativos

Hablamos de dominancia de Beyond
FarmGuardian cuando nuestra marca
tiene la mayor influencia en la
comunicacion.

Esto ocurre cuando la marca lidera la
experiencia del cliente o cuando
nuestros recursos son los mas utilizados
o determinantes en la interaccion.

3 Beyond® BEYOND®
“FarmGuardian TECHNOLOGY

Beyond
FarmGuardian

Inteligencia Artificial al
servicio del bienestar animal.

Impacto Econémico Actual

¢Como funciona

Se wtilizan camaras inteligentes y
i senseres avanzados en puntos
ambientales.
i Los datos son anallzados por 1A, ko
Tecnologia avanzada = et ot

estratégicns para monitorear en
de comportamiento, medi ka

thermpo real el comportamiento de
. para la deteccion temprana ‘ temperatura y detactar anomalias
g& antes de que se conviertan en

Beyond FarmGuardian?
los cerdos v I35 condiciones
Problemas mayores.

a4 camaras de Beyond FarmGuardian

1 y e
pueden identificar patrones de
comportamiento, medir

—_ A través de una plataforma

temperatura de cada cerda, y centralizada, bos produciones.

\  dar una estimacion de medidas I fecthen alertas 24 horas al dia ¥

By v pesa individuales recomendaclones para tomar

decisiones rapidas y precisas.
Lot signos de snfermedad pasan
desapercibidos por &l cuidador &n
ios primeros momentos, pero no 18 byt e ion o Hceas
pars b inteligencia artificial, que «lave minimiza Enuresp; reduce b
detecta de manera oportuna necesidad de supervision manual
estornudes, diarrea y otros factores constante.
¥ como grufidos y mordidas.

granja esta respaldada por tecnologfa de punta para
garantizar la eficiencia y el bienestar animal.
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Dominio
de la Marca

Dominancia del socio en materiales
creativos

Se considera que el socio tiene la
dominancia creativa cuando la mayoria,
si no es que todos los elementos de
marca pertenecen a él: tipografia,
colores, diseno y estilo general.

Por qué funciona:

e Se utiliza el blogueo de logotipos
co-brandeados estandar.

e La marca del socio es claramente
dominante, con su logotipo en
primer lugar en el bloqueo.

-
LoGO 5
PARTNER s
FarmGuardian

Al al servicio del
bienestar animal




Consideraciones
Legales

Todos los elementos visuales, nombres
comerciales, logotipos, tipografias, colores,
disenos, esloganes, materiales publicitarios vy,
en general, cualquier signo distintivo son
propiedad exclusiva de Gema Latinoamérica,
S.A. de C.V. (Beyond Technology) y se
encuentran protegidos por derechos de
propiedad intelectual reconocidos a nivel
nacional e internacional.

El uso de la marca Beyond FarmGuardian en
conjunto con marcas de terceros dentro de un
esquema de co-branding esta estrictamente
condicionado a la autorizacion previa y por
escrito de Beyond Technology y debera
realizarse de conformidad con los presentes
lineamientos, conservando en todo momento
la integridad y reputacién de la marca.

Queda prohibido alterar, modificar o
distorsionar cualquiera de los signos distintivos
de Beyond Technology o de sus socios, asi
como utilizarlos en contextos que puedan
inducir a error, generar confusién en el
consumidor o afectar negativamente su
imagen.

JULIO 2025

En caso de incumplimiento, Beyond Technology
se reserva el derecho de revocar de inmediato
cualquier autorizacién de uso, retirar materiales
que no cumplan con las directrices, e iniciar las
acciones legales correspondientes en cualquier
jurisdiccion que resulte aplicable.

Cualquier duda sobre el alcance de estas
disposiciones o sobre la correcta aplicaciéon de la
marca debera ser consultada directamente con el
departamento de Marketing antes de Ia
produccion o difusion de cualquier material.

cTienes preguntas sobre co-branding?

Por favor, envia un correo al equipo de Marca a
marketing@beyondtechnology.net.

Gracias.
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